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al conflitto di interessi

pernacchie

Se I'azienda di B.
batte I'audience
~ del politico B.

La pernacchia tv

Di AnTONIO POLITO

entrare nei libri di testo delle facolta di

Scienze politiche e di Scienze della co-
municazione. Abbiamo visto aprirsi il buco
nero del conflitto di interessi, il momento fa-
tidico in cui una straordinaria concentrazione
di energia e di potenza collassa, risucchian-
do dentro di sé e annullando la materia di cui
¢ fatta. Neanche la piu fosca profezia orwel-
liana avrebbe potuto prevedere quanto & ac-
caduto: I’azienda televisiva di proprieta del
presidente del Consiglio che batte I’audien-
ce del presidente del Consiglio.

AlP’origine ¢’¢ un grossolano errore tat-
tico. Berlusconi ha voluto trasformare una ce-
rimonia in un evento. Ma gli eventi attraggo-
no l'interesse degli spettatori perché sono co-
se che accadono; mentre le cerimonie an-
noiano perché non accadono, si rappresenta-
no. Di piu: Berlusconi ha voluto mescolare il
sacro delle case ai terremotati con il profano
delle sue beghe politiche, e il troppo-stroppia.

Dal suo punto di vista, il Cavaliere ha
due motivi di conforto. Il primo: se il
13,47% di Vespa € un
flop, figuratevi che
cosa poteva succede-
re se oltre alla fiction
di Canale 5, che I'ha
battuto con il 22%,
L’ispettore Coliandro
su Raidue, il film su
Raitre e la Cham-
pions su Sky, ci fosse-
ro stati anche Ballaro
e Matrix: 1l secondo: come una dea Kali, il
nostro premier ha cento braccia e cento ma-
ni, e quello che perde da una parte - I’au-
dience su Raiuno - lo guadagna sempre dal-
I’altra - I’audience sulla sua Canale 5.

Ma c’¢ un’altra e piti importante lezione
che arriva dalla serata tv di martedi: ed € che
tutti, sia chi lo sogna, sia chi lo teme, devono
rinunciare una volta e per sempre a ritenere
possibile, nel primo decennio del 2000, un re-
gime televisivo orwelliano.

L a serata televisiva di martedi dovrebbe
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¢ un ridicolo anacronismo al tempo dei cento canali, del sa-

tellite e del digitale. Il pubblico ha troppe possibilita di scel-
ta e gusti troppo variegati - si puo dire liberi? - per farsi legare da-
vanti a un programma tv come in Arancia meccanica.

Se fossero sinceri, i sostenitori della tesi del regime televisi-
vo dovrebbero festeggiare, e annullare la cupa manifestazione per
la liberta di informazione organizzata per sabato. Evidentemen-
te il popolo italiano non & cosi subornato come ‘dicono: sa sce-
gliere e puo scegliere. L’offerta televisiva, anche in un Paese di
duopolio, ¢ abbastanza varia per impedire a chicchesia, fosse pu-
re I’'uomo che puo fare i palinsesti di entrambi 1 poli, di control-
lare le coscienze degli italiani, almeno nel prime time. La tv € uno
strumento di liberta, non di oppressione, e sempre piu lo sara con
il digitale; le nuove forme di comunicazione - Internet e blog - lo
sono per definizione. Lo spirite critico degli italiani non ¢ eccel-
so, ma ¢ abbastanza libero da poter cambiare governo quando
vuole, come ha gia fatto, e non c¢’¢ tv che possa impedirglielo. Pri-
ma o poi, una risata seppellira Berlusconi, € non ¢ detto che non
venga da un comico su Italia Uno.

Ma, festeggiando il flop di Berlusconi, quegli stessi fautori
del regime devono stare molto attenti a non confondere I’audien-
ce con il consenso.e quel 13 per cento di share con la popolarita
del premier. Berlusconi non € stato battuto da Franceschini, € sta-
to battuto da Gabriel Garko. Un comizio politico ¢ stato battuto da
una fiction. Siamo pur sempre e perfettamente dentro I'immagi-
nario creato da Berlusconi, all’interno del senso comune che lui
stesso ha importato in Italia con la tv commerciale. L’intratteni-
mento che supera I’impegno. Il divertimento che straccia la pas-
sione civile. L’individualismo che oscura Iinteresse per le vicen-
de collettive del Paese. Non € un caso che sia stata Mediaset a bat-
tere Berlusconi. Non La storia siamo noi, la tv di qualita, o quel-
la dell’accesso. Se, al posto di Berlusconi, al comizio di ieri ci fos-
se stato Bersani, Garko avrebbe vinto con un distacco anche mag-
giore: & questo il parametro cui devono riferirsi gli oppositori del
premier, se non vogliono illudersi di far fuori Silvio Berlusconi
con Piersilvio Berlusconi.

L’espressione «a-reti unificaten, utilizzata in questi giomni,

La lezione della serata tv di martedi
¢ dunque molto complessa, e allo stes-
so tempo estremamente semplice. Il
premier ha strafatto, ha dimenti-
cato ci10 che lui stesso ha inse-
gnato agli italiani, le regole
della tv e dello spettacolo te-
levisivo. I telespettatori ita-
liani, da lui allevati, gli han-
no fatto una pernacchia. Sic-
come lui aveva scelto un
grande megafono, la pernac-
chia si sente ancora.
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